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Mensaje 10 años

Hoy es uno de esos días 
en el calendario que 
están marcados como  
un día especial. 

Celebremos 
orgullosos, 

estos primeros 
10 años, 

convencidos de 
que lo mejor 

está por venir.

El tiempo es un concepto tan relativo.  
Las cosas más importantes pasan poco  
a poco y, de repente, a veces sientes  
que todo sucede lentamente pero  
"de repente" te das cuenta que ya 
pasaron diez años y que hay una historia 
que compartir.

Darle forma a este libro ha significado 
un bello proceso, nos ha dado la 
oportunidad de viajar en el tiempo, de 
volver a vivir la emoción y el miedo de 
cada reto, de abrir uno a uno los cajones 
de los recuerdos y descubrir como 
cada año, cada etapa, nos ha marcado y 
dejado mucho en el corazón. 

Queremos compartir contigo parte de 
esta historia que es un testigo visual 
de la materialización de un sueño que 
ha requerido determinación, pasión y 
trabajo duro.

Hoy, reconocemos llenos de orgullo 
que tenemos el mejor trabajo, 
revisamos el camino recorrido y 
nos damos cuenta de que estamos 
construyendo en la dirección correcta, 
que hay mucho por delante y que en 
Generador todo es posible. 

Después de más de 350 proyectos 
y muchísimas historias que hemos 
contado juntos, sólo podemos
decir gracias.  

Gracias a ti que estas leyendo esto, 
gracias a nuestras familias y amigos 
por apoyarnos e inspirarnos a dar cada 
día más, gracias a nuestros aliados 
por extender nuestros horizontes y 
capacidades, gracias a nuestros clientes 
por la confianza y el reto, por hacer 
equipo y convertirse en amigos, y sobre 
todo gracias a los generadores, a los que 
están hoy y a los que han formado parte, 
por compartir la pasión, el compromiso 
y ser la energía que hace posible que el 
Generador no se detenga.

d e b o r a h ,  r e n é  y  h e r v e y

g e n e r a d o r  e s t u d i o



Atreverse 
a dar el 
primer 

paso

2 0 1 3 . 2 0 1 4

Año uno

Encender la chispa, dispuestos a iluminar 
con ideas transformadoras.

76
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Nos vamos a remontar 
al año 2011, cuando 
un par de colegas y 
amigos que llamaremos 
Deborah y René 
llevaban ya seis años de 
trabajar en equipo en un 
reconocido despacho 
de diseño, habían vivido 
muchas experiencias, 
logrado muchos buenos 
proyectos, conocían y 
admiraban sus fortalezas 
y se complementaban 
muy bien en la parte 
profesional, crecían y 
aprendían del día a día. 

Así fue que se 
combinaron 

algunas 
situaciones que 

hicieron que 
empezaran a 
pensar en un 

nuevo camino.

René

Debo
amigo

amiga

8 9
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Si en los dos años previos al 2013 la vida 

hubiera tenido menos contratiempos, no 

estarías leyendo estos textos porque no 

estaríamos celebrando 10 años.

Que Generador empezara a surgir como idea 

fue producto de la combinación de factores. 

Por un lado, el sabernos capaces de dirigir 

proyectos relevantes y, por el otro, tener 

claro que en donde estábamos no había más 

oportunidad para crecer fue lo que nos llevó a 

planear algo que, aunque sabíamos que iba a 

suceder, no teníamos claro cuándo. 

El gran momento llegó cuando uno de los 

clientes que René atendía, en medio de una 

junta, lanzó una pregunta a quemarropa… 

“Y tú, ¿cuándo te vas a independizar?”, 

sin duda ese fue el instante en el que se 

encendió la chispa que haría poner en marcha 

al Generador. Después de esa reunión la 

pregunta fue si lo que había sucedido ahí 

era una oferta frontal de trabajo o sólo un 

comentario para romper el hielo, cayendo 

en cuenta que, gracias a esa gran confianza 

profesional, Francesa Romita y Miguel 

Laporta nos estaban poniendo enfrente la 

oportunidad que todo emprendedor espera. 

A partir de ese momento sabíamos que 

teníamos que atrevernos a dar el primer paso 

y activar el plan que tantas veces habíamos 

platicado y para el que teníamos tiempo 

preparándonos.

Después de muchas pláticas, muchas ideas 

y emociones mezcladas con algo de miedo, 

llegó el momento de sentarnos a pensar en 

el nombre de ese gran sueño que se volvería 

nuestro proyecto. Nos fuimos a cenar e 

invitamos a nuestros compañeros de viaje 

-Vero y Serge- para pelotear ideas, y fue ahí 

donde por fin le dimos nombre. 

1 0 1 1
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El vocablo latino 
generātor llegó al 
castellano como 
generador. 

1  El término puede emplearse 
como adjetivo para aludir  
a aquello que genera 
(es decir, que produce, 
incentiva o crea).

2  El concepto suele utilizarse 
como sustantivo, sobre 
todo para referirse a 
un artefacto capaz de 
producir energía o fuerza.

f o t o  d e  s e r v i l l e t a ,  r e u n i ó n 
y  c e n a  d e  a m i g o s  ( v e r o , 
s e r g i o ,  d e b o r a h  y  r e n é )  e n  e l 
r e s t a u r a n t e  b o n i t o  c o n d e s a 
p a r a  s o l t a r  i d e a s  s o b r e 
p o s i b l e s  n o m b r e s

generador

1 2 1 3
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En esa mesa estábamos 
convencidos de que lo 
que estaba surgiendo 
sería algo grande, que 
tendría la capacidad de 
crear, de producir 
energía y fuerza, y así 
fue cuando por fin el 
15 de noviembre de 2013 
empezamos a existir 
legalmente como una 
empresa constituida. 

1 4 1 5
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b o c e t o s  d e l  l o g o 
g e n e r a d o r

1 .

2 .

3 .

p r i m e r  l o g o 
g e n e r a d o r

1 6 1 7
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7

i m a g e n

a c t u a l
En el 2019 se hizo un 
rediseño del logo, en 
dónde le dimos más 
protagonismo a nuestro 
isotipo, cambiamos la 
tipografía institucional  
y replanteamos nuestros 
materiales gráficos  
como presentaciones  
y talleres. 

1 8 1 9
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m a t e r i a l e s  g r á f i c o s 
g e n e r a d o r

2 0 2 1
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i d e n t i d a d  g r á f i c a 
g e n e r a d o r

2 2 2 3
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m a t e r i a l e s  g r á f i c o s 
g e n e r a d o r

2 4 2 5
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i n s t a l a c i ó n 
l u m í n i c a  p u e s t a  e n 

n u e s t r a s  o f i c i n a s

2 6 2 7
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1
r e n é

c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

17

12 1
informes

5
otros 6

0

Platino

Oro

Plata

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

2
nuevos

2

197 2
53 GB

HSBC México · Yale

2 8 2 9



año 0-1...
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S A B Í A S  Q U É 

R E C O M I E N D O  Q U E 

Mi trabajo es conectar oportunidades rentables 
con la pasión por el diseño.

Generador para mí...

la oportunidad de 
dejar un legado.

01_Mi sobrino me atropelló con el auto de su papá (mi hermano) 
cuando yo tenía 10 años y él 5 02_Tengo más de 60 pares de tenis 
03_Amo el bosque de Chapultepec 04_Tengo 14 hermanos 05_Conocí 
el mar a los 17 años 06_Amo correr 07_Competí en un torneo de box 
amateur y me partieron feo 08_Casi muero en el metro de CDMX por 
hacerme el intrépido 09_Mi comida favorita es la que cocina mi esposa 
10_Un perro raza rottweiler me mordió el trasero

Nadie logra nada solo en la vida, siempre hay 
personas indispensables en este viaje que te hacen 
llegar más lejos. Agradezco a todos los que alguna vez 
aportaron una palabra de impulso, una idea, un préstamo o 
cualquier cosa que haya sumado para hoy estar aquí.

Victoria Gamboa, Salvador Luna, Veruka de mi amor, Ran de 
mi corazón, Licha, Gonzalo, a todos mis herman@s, sobrin@s, 
cuñad@s, amig@s y a mis socios en este viaje Deborah y Hervey. 
A toda mi familia.

01_Vivas una vida feliz
02_Aprendas algo todos los días -long life learning-
03_Encuentres tu Ikigai (lo que amas, en lo que eres bueno, aquello por 

lo cual te pudieran pagar y aquello que el mundo necesita)



El principio de nada y el comienzo de todo 
siempre es una idea.

lo
s  

l ím
i t e s  l o s  p one s  tú

, sueña en grande



3 9

15  ———————  NOV.  ———————  2014

15  ———————  NOV.  ———————  2015

SUPeRViVenCIA
MoDO

mULTiTaSK

To d o s  l o s  s e n t i d o s  a

s u  m á x i m a  p o t e n c i a .

Hablar con Debo / Mandar correo a Miguel /  

Cotizar el catálogo de Yale  / Crear concepto  

 / Tomar café / Llamar a la imprenta /  

Cotizar el informe / Buscar oficina / Comer

 / Hacer catálogo de Yale / Diseñar HSBC / 

Hola Quálitas / Hacer post / 

Aprender lo administrativo        	

Esperar cambios del cliente / Preparar archivos/ 

Buscar inspiración / Analizar cliente / 

Sacar a pasear a Maya  / Tomar fotos para HSBC  / 

Retocar fotos / Ir a la carrera HSBC / Recoger a Rana/ 

Hacer logo KromArt  / Junta Vero / 

Crecer el logo / Revisar impresión /  

Dormir esta semana  / Pedir ayuda / Seguir diseñando / 

Respirar /  ¿Por qué estudié diseño? 

 /  Mandar facturas / Actualizar Photoshop /  

Hola Rotoplas / Hacer otras dos propuestas  / 

Convencer al cliente / Crecer la tipografía del informe  / 

Amo el diseño /  ¡Ánimo!  / CELEBRAR 1er AÑO   

3 8
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Empezamos con cautela. Por razones 

personales (y financieras), decidimos que 

René iniciaría operaciones sólo.

Con este privilegio nos dimos a la tarea de 

buscar clientes, tocamos puertas de algunos 

conocidos y muchas otras nuevas, todo esto 

mientras hacíamos a dos manos, scouting, 

diseño, administración, marketing, ventas, 

mensajería y todo lo demás. 

Abrimos el mes de enero de 2014 

trabajando con ellos, aunque la relación 

se formalizó legalmente hasta marzo de 

ese año. Teníamos el mejor esquema para 

un emprendedor: una iguala mensual que 

nos daba la paz mental que nos permitió 

dedicarnos a trabajar con todo y, al mismo 

tiempo, tener los recursos suficientes 

para pagar nuestras cuentas. Con HSBC 

México colaboramos en muchos proyectos, 

campañas, informes, invitaciones, mailings, 

videos y presentaciones que dieron la vuelta 

al mundo. En cada entregable pusimos todo 
nuestro corazón. Formamos un gran equipo 
que duró muchos años más.  

s c o u t i n g

p e r s o n a s 
e n c a r g a d a s

d i s e ñ o

m e n s a j e r í a t o d o  l o  d e m á s

m a r k e t i n ga d m i n i s t r a c i ó n v e n t a s

HSBC 
México fue 
el primer 
cliente de 
Generador 
Estudio. 

Aquí es donde 
el concepto de

cobra todo el 
sentido.

mULTiTaSK

4 0 4 1
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Aunque fue nuestro primer cliente, HSBC no 

fue quien pagó la primer factura emitida por 

Generador. Tuvimos la gran fortuna de sumar 

muy pronto a Yale, empresa que nos invitó a 

diseñar su catálogo 2014. 

Después de esto, otros 
grandes clientes se 
fueron sumando poco a 
poco. A final del 2014 ya 
estábamos trabajando 
en los primeros informes 
anuales de Generador 
que fueron: Quálitas, 
Fundación Coca-Cola 
y Rotoplas, también 
hicimos otros proyectos 
de identidad como 
KromArt, proyectos que 
recordamos con mucho 
agradecimiento y cariño. 

p r i m e r  c h e q u e  e x p e d i d o 
p o r  y a l e -  p r i m e r  p r o y e c t o 
p a g a d o  a  g e n e r a d o r

Las responsabilidades 
crecieron, el trabajo 
también; las dos  
manos se convirtieron 
en cuatro.

4 2 4 3
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2

c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

30

26 6
informes

7
otros 13

6

Platino

Oro

Plata

r e n é v e r o

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

5
nuevos

560 6

7
Controladora Comercial Mexicana · Fundación Coca-Cola · HSBC 
México · Quálitas · KromArt · Rotoplas · Yale

530 GB

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

4 4 4 5



c l i e n t e

p r o y e c t o s

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

23

6

informes

campaña 
comunicación interna

branding

videos corporativos

totales

4

12

4

3

8

NUESTRA HISTORIA CON
HSBC MÉXICO

Hay dos palabras que definen el significado 

de HSBC para Generador, OPORTUNIDAD y 

CONFIANZA. Sin tener más que el entusiasmo 

de emprender y la experiencia previa de conocer 

a profundidad los programas y acciones del área 

de responsabilidad corporativa de HSBC México, 

esta gran institución nos permitió empezar una 

historia juntos y por 6 años fuimos su agencia de 

comunicación y diseño estratégico en temas de 

responsabilidad social corporativa. 

En este tiempo realizamos cientos de proyectos 

desde comunicados internos con diversos 

temas, pasando por el diseño de campañas de 

comunicación a nivel nacional y el diseño de 

varios informes anuales.

Años colaborando

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

4 6 47
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Informes Anuales

2014

2015

2016

2017

5 0 5 1
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L O  Q U E  N O
S A B Í A S  D E  M Í
1_Me encanta cocinar 2_Amo a los perros, 
especialmente los salchicha 3_Me gusta tejer 4_ 
Odio la guayaba 5_Participé en una competencia 
internacional de remo y quedé en 4o lugar a los 
14 años 6_Amo la música e ir a conciertos 7_Amo 
pasar tiempo con mi familia 8_Cuando tengo un 
ataque de risa, mi risa es muy contagiosa

T I E N E S  Q U E   . . .
Tener un perro y hacerlo feliz.
Hacer algo que realmente ames.
Ponerte en los zapatos de los demás y 
valorar lo que tienes.

P A R A  M Í  G E N E R A D O R  E S . . .

la opor tunidad de siempre 
aprender y  escribir  mi propia 

historia .



Cada historia tiene un comienzo, la mía en 
Generador empezó gracias a mi amada René.

Agradezco infinitamente cada día todas las oportunidades y a las personas que me 
inspiran. Mis dos grandes amores Ren y Ran. Mis papás, Lichita que siempre estás 
en mi corazón y Pelón. Mis hermanos que, aunque lejos, siempre están presentes, 
Christian y Gaby. Y no menos importantes, Maya, Rockxy y tod@ mi familia Luna 
y amig@s.

so
rp

ren

de con cada proyecto, que el generador no se detenga depende de t
i
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a ñ o

t r a n  s i c i ó n  a  u n

en donde es posible 
hacer más

e s p a c i o

l l o ra r

re í r

ret a r s e

co n e c t a r

p r o y e c t a r

co - c re a r

co l a b o ra r

e q u i vo c a r s e

ex p e r i m e nt a r

c re ce r
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2 0 1 5  -  2 0 1 6

El deseo de tener un 
espacio propio se hizo 

realidad más pronto de 
lo que imaginamos.

El 2015 marcó una verdadera transición en muchos 

sentidos, todo comenzó a tomar forma, se abrieron varias 

oportunidades, mes con mes tocábamos nuevas puertas 

siempre dispuestos a dar todo en cada proyecto. Clientes 

conocidos y otros nuevos nos dieron la oportunidad de 

colaborar. Publicamos los primeros informes anuales con 

todo profesionalismo y creatividad, la cantidad de trabajo 

aumentaba y, por lo tanto, llegó el momento de reunir al 

equipo. Mejor aún, de hacerlo crecer.

El deseo de tener un espacio propio se hizo realidad más 

pronto de lo que imaginamos y con toda ilusión armamos 

nuestra primera oficina llenándola de detalles y dándole 

nuestra propia personalidad.

7

PRIMERA OFICINA

FILADELFIA 28, 

Colonia NáPOLES
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Uno de los pasos importantes que dimos en 

esa época fue acreditarnos como proveedor 

certificado de la Industria Mexicana de

Coca-Cola. Esto nos abrió la puerta para 

trabajar con muchas áreas de la empresa, 

conocer a grandes personas y colaborar 

en diversos proyectos sorprendentes y 

retadores. Con Coca-Cola ampliamos 

nuestras capacidades haciendo mucho 

más que diseño editorial. Un momento de 

gran orgullo fue cuando gracias a nuestra 

propuesta de diseño, ganamos el concurso 

para realizar el Informe de Sustentabilidad de 

Coca-Cola Femsa.

Empezábamos a 
adquirir compromisos 
cada vez más grandes, 

que nos llenaban de 
emoción y fuerza.

6 6 6 7
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c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó np r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

251

72 9
informes

25
otros 34

10

Platino

Oro

Plata

10
nuevos

15

1,371 116
r e n é d e b o

r o s y a l e r i c k

v e r o

h e r v e y 1.8 TB

Ayuda en Acción · BBVA México · Fundación Coca-Cola · Coca-
Cola Export · Coca-Cola Femsa · Daimler · Gentera · HSBC México 
· IFT · La Comer · Quálitas · Rotoplas · SURA · Vesta · Welt Music

6 8



c l i e n t e

p r o y e c t o s

p r e m i o s 
i n t e r n ac i o n a l es

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

10

28

8

informes

campaña 
comunicación interna

experiencias

videos corporativos

totales

9

8

5

6

En el mundo creativo existen 
empresas con las que todos 
queremos trabajar, una de 
ellas es Coca-Cola, la marca 
más icónica del planeta.

La Industria Mexicana de Coca-Cola es un 

sistema integrado por la representación en 

México de Coca-Cola Export y los grupos 

embotelladores. Como agencia certificada 

por el sistema tenemos la oportunidad de 

trabajar con todos, imaginemos entonces 

el mundo de mensajes a comunicar y, por lo 

tanto, de proyectos, lo que ha significado para 

nosotros una experiencia verdaderamente 

enriquecedora. Hoy con más de 8 años de 

colaborar con ellos, aprendimos que detrás 

de la marca Coca-Cola hay una dedicación 

incansable por la calidad, la sustentabilidad y 

la innovación.

NUESTRA HISTORIA CON
LA INDUSTRIA MEXICANA 
DE COCA-COLA

Informes Anuales

2014

2015

2016

2017

2018

2020

2022

7 0 7 1
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En este tiempo hemos tenido la responsabilidad de trabajar en 

muchos proyectos retadores, lo que nos ha llevado a ampliar 

nuestras capacidades.

 

Hemos conceptualizado y diseñado diversas publicaciones como 

los Informes anuales de sustentabilidad para Coca-Cola FEMSA y la 

Industria Mexicana de Coca-Cola.

Participamos también en el diseño y gestión del informe de uno de 

los programas de reforestación y cosecha de agua más importantes 

a nivel mundial por el impacto que genera en el compromiso de la 

marca de regresar al planeta el 100% del agua que utiliza en sus 

productos y procesos.

Colaboramos en varias campañas de comunicación interna, desde 

la conceptualización, ejecución y difusión de diversas iniciativas 

teniendo en cuenta las audiencias internas de la Compañía.

Trabajar para el
sistema Coca-Cola
nos ha dado la 
oportunidad de dejar 
nuestra huella en una 
marca que es parte de 
la vida de millones de 
personas alrededor 
del mundo.

7 2 7 3

contando historias



8

También hemos diseñado experiencias con diferentes objetivos 

de comunicación que van desde el lanzamiento a embotelladores 

de una nueva imagen de la familia de productos Coca-Cola, hasta 

la construcción de una tiendita laboratorio para poder testear y 

optimizar diferentes materiales en punto de venta, pasando por 

experiencias de realidad aumentada en la convención anual de 

embotelladores, exhibición de nuevos modelos de refrigeradores 

y materiales gráficos para muebles en punto de venta, 

conceptualización y diseño de espacios en el edificio corporativo y 

muchos desafíos más.

74 7 5
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VIDEO      INFORME        ANUAL     

COCA    - COLA     FEMSA      2 0 1 6

VIDEO      COCA    - COLA  

A W ARDS     2 0 1 8
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Mi pasión es 
inspirar e 
impulsar al 
equipo  para 
llevarnos más 
allá...

2 0 1 3  -  2 0 1 4

2 0 1 4  -  2 0 1 5

2 0 1 5  -  2 0 1 6

2 0 1 6  -  2 0 1 7

2 0 1 7  -  2 0 1 8

2 0 1 8  -  2 0 1 9

2 0 1 9  -  2 0 2 0

2 0 2 0  -  2 0 2 1

2 0 2 1  -  2 0 2 2

2 0 2 2  -  2 0 2 3

ag
ra

de

cemos con una sonrisa trabajar en lo que nos apasiona



L O  Q U E  N O  S A B Í A S  D E  M Í . . .

T E  R E C O M I E N D O . . .

01.  He tenido ataques de ansiedad y sigo muchas cuentas de 
salud mental desde entonces / 02. Amo ir a conciertos pero me 
da miedo la multitud de la salida / 03. Me encanta dormir con frío 
pero bien abrazada / 04. Llevo 21 años con mi chavo y además de 
ser mi consejero principal me sigue haciendo reír / 05. Tengo dos 
hijos que me han enseñado lo mejor y lo peor de mí / 06. Me gusta 
la fiesta larga con todos sus ingredientes: amigos, comida, bebida, 
risas y baile / 07. Me cuesta decidir entre la playa y la nieve / 08. 
Me gusta leer quotes inspiradores / 09. Soy parte de una familia 
super muégano  y me encanta / 10. Prefiero estar descalza.

V I V I R  C O S A S  N U E VA S  C A D A  
V E Z  Q U E  P U E D A S ,  A LG U N A S 
I D E A S :  B U C E A R ,  AC A M PA R , 
P R O B A R  A LG O  N U E VO. . .

P R O B A R  E L  PA S T E L  D E  C A N E L A 
D E  PA ST E L E R Í A  A L E S S A

VO LT E A R  TO D O S  LO S  D Í A S  A 
V E R  E L  C I E L O ,  M U C H A S  V E C E S 
T E  S O R P R E N D E RÁ

La oportunidad de pensar 
sin límites, de cumplir mis 
sueños y sorprenderme de 
mis capacidades.  

G E N E R A D O R  E S  P A R A  M Í . . .



Cada esfuerzo y cada logro está 
dedicado e inspirado por muchas 
personas importantes en mi vida...

Gracias por hacerlo posible.

i t ’ s  n o t  a b o u t 
i d e a s ,  i t ’ s  a b o u t 
m a k i n g  i d e a s  h a p p e n .

a mi amor, compañero y consejero de vida: 
s e r g i o  c a é t a n o  r u i z 

a mis motores, mi evolución: 
p a b l o  y  l u c a  c a é t a n o  g u t i é r r e z  m u r o 

a mi mamá que es amor y apoyo incondicional  
m a c a r e n a  c o r r e a  c a r r a s c o

a mi papi que es ejemplo de que siempre se puede 
j a v i e r  g u t i é r r e z  m u r o  p l i e g o

a mis hermanas por estar siempre cerca 
m a c a r e n a  y  m o n t s e r r a t  g u t i é r r e z  m u r o 
c o r r e a

a mis sobrinos por darme perspectiva y llenar mi 
corazón de amor    
d a n i e l a ,  x i m e n a ,  d e b o r a h ,  x a v i e r , 
b r u n o  y  m a c a r e n a 

a mi Chata, por amarme tanto y enseñarme a 
ser loca  
b l a n c a  e s p e r a n z a  c a r r a s c o

a mi amigo y socio por impulsarme a compartir 
el sueño   
r e n é  l u n a  g a m b o a

a mi otro socio por ser tan honesto, leal y 
siempre sacarme una risa 
h e r v e y  l a g u n e s  c h o n g

a los generadores, por el compromiso, las 
lecciones y por compartir la pasión por lo que 
hacemos.  

a esos amigos y familia que me han escuchado, 
apoyado, enseñado y aconsejado tantas y tantas 
veces...    

ag
ra

de

cemos con una sonrisa trabajar en lo que nos apasiona
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it’s a bad day...
NOT A BAD LIFE.

your own:
life
dreams
goals fv

EE

Lo verdaderamente 
importante dura mucho  
más que un momento,
disfrutemos la vida con  
todos sus colores.

aq
uí

 nadie está solo, trabaja m
os por y con el de al la

do
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G E N E R A D O R
S I G N I F I C A  P A R A  M Í . . .

La oportunidad de seguir 

creciendo, sin duda cada proyecto 

es un reto que me deja claro que 

siempre me puedo superar.

Lo que no sabías de mí
1 Me gusta el karaoke  2 Soy fan de Star Wars 3 Tengo un perro y un gato 
4 Soy Aries  5 Crecí en Cuernavaca 6 Mi postre favorito es el pie de queso  
7 Hago fotografía como hobbie 8 Mi abuelo paterno me decía Garbocho 
9 No puedo llorar en el cine 10 Sólo dos veces han escrito mi nombre 
correctamente en Starbucks.

Ingrediente único en Generador
El sonreír ante cada oportunidad de mejora
Todo es mas fácil si hacemos equipo y ¡nos divertimos!

2 0 1 5 -
2 0 2 3

No puedes
dejar de... 

Leer Caballo de Troya

Ver  Star Wars en orden

Seguir SONRIENDO
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Gracias.
Suena simple y parece fácil decirlo, pero escribir estas 
líneas me ha hecho frenar para voltear y recordar el camino 
recorrido, me ha permitido ver lo afortunado que soy y por 
eso hoy agradezco:

A mis papás Elvira y Jorge que sin duda me han dado las 
alas para llegar a donde siempre he querido.
A mis hermanas Itzel y Denice, cuñados y sobrinos por 
aconsejarme, reírnos, ser cómplices y ejemplo.
A mis socios Deborah y René por confiar en mí y escuchar 
mis palabras e ideas.
Al equipo generador que ha sido y es parte de mi vida, 
compartiendo la pasión por lo que hacemos.
A todos los amigxos que me han acompañado en el 
camino, en las buenas y en las malas.

Gracias a todos los que han confiado en mí porque sin sus 
oportunidades no podría haber aprendido, superado y 
crecido hasta ser quien soy el día de hoy.

De corazón, gracias.
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Organizar la información que recibo 
para que el engranaje de diseño y 

administrativo funcionen de manera 
correcta tanto para el bienestar de los 

colaboradores como de los clientes.

Mi ingrediente  
único en 

Generador

GENERADOR  
significa para mí:

El lugar en el que se trabaja en equipo 
y si no sabemos hacer algo, lo aprendemos, 
en ese sentido no hay límites.

Adopta, no compres 
animales de compañía,  

serán la felicidad  
que no conocías.

¡Te recomiendo!

Lo que NO 
sabías de mí...

1. En Generador he aprendido mucho de diseño pero también 
he implementado mis conocimientos adquiridos en agencias 
de publicidad. 2. Estoy estudiando Reiki para animales. 
3. Disfruto ir al cine con mis amigos.  4. Digo "salud" cada vez 
que alguien estornuda, aunque sea desconocido, perro o gato. 
5. Soy ecléctica en casi todo.

Me gusta lo nuevo  
aunque soy old school, combinar 

las ventajas de hacer  
las cosas by the book más toques  

de espontaneidad...
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Familia  
& Amigos 

 
A mis papás: Emilia y Luis ,

a mi hijo Adolfo, a mis hermanos, 
especialmente: Rocío, Alejandro y 

Rafael, a mis amigos: Magda e Isita, 
Lalo y Marco; a los Generadores, a 

todos nuestros aliados y por supuesto: 
a René, Debo y Hervey.

Gracias por todo el apoyo que me han dado
a lo largo de mis 8 años en Generador.



C r e c i m i e nto  e n  to d o 
s e nt i d o :

c o n e x i ó n  c o n  m e n t e s 
b r i l l a n t e s  c o m p a r t i e n d o 
l a  m i s m a  p a s i ó n .

c o n e x i ó n

talento

m e n t e s  b r i l l a n t e s

p
a

s
ió

n

e
q

u
i

p
o

co
m

p
ar

ti
r

n u e v o s
g e n e r a d o r e s

2016 ~ 2017
AÑO 4

1 0 5
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En algún lugar 
alguien dijo: si 
buscas el éxito, 
rodéate de 
gente exitosa.

1 0 6 1 0 7
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Empezamos a ofrecer proyectos de 

comunicación integrales y a incursionar 

en nuevas áreas, aprendimos que hacer 

alianzas es una gran forma de crecer y 

ofrecer soluciones. 

Nuevos proyectos y retos se sumaban a 

la lista, producto de la recomendación de 

nuestros clientes. 

Mantener el estándar de servicio y generar 

una relación de confianza siempre ha sido 

nuestra prioridad y este año fue muestra 

de que íbamos por buen camino.

El 2016 fue un año 
de crecimiento, 
comenzamos a 
conjuntar un equipo 
sólido sin miedo a 
nada, con el empuje y 
las ganas de crecer en 
todo sentido.

Nuestro proceso y pasión 
en cada entrega jugaron a 
nuestro favor. A tres años de 
haber comenzado a operar, 
y sin mucha publicidad, 
habíamos duplicado ya 
nuestra cartera de clientes.

Viernes de actividad 

extra oficina, aquí en 

el Centro de Cultura 

Digital Estela de Luz

1 0 9

contando historias

1 0 8



c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

252

76
11

12
informes

26
otros 38

10

Platino

Oro

Plata

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

5
nuevos

2,973 15
r e n é d e b o

r o s y b e t oh e r v e y

v e r o

j o r g eta n i a

m a r c ok a r e n a l e

BBVA México ·  Cinemagic ·   Fundación Coca-Cola · Coca-Cola 
Export · Coca-Cola Femsa · Collum Grupo Empresarial · General 
Motors de México · Gentera · HSBC México · IFT · La Comer · 
Quálitas · Rotoplas · SURA · SECTUR · Vesta

16

3.6 TB

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

1 1 0 1 1 1



c l i e n t e

NUESTRA HISTORIA CON
QUÁLITAS

Nuestra relación con Quálitas ha ido 

creciendo con el tiempo, si bien empezamos 

a colaborar con ellos desde el 2014 

diseñando el informe anual que conmemoró 

los 20 años de la compañía, con el paso de 

los años hemos diversificado y ampliado 

nuestra participación llegando a realizar el 

rediseño del sitio corporativo de Relación 

con Inversionistas, videos corporativos y 

campañas de comunicación interna como 

“Quálitas con México, juntos cambiando 

vidas”, un esfuerzo importante dirigido por 

el área de Responsabilidad Social, que tiene 

como objetivo invitar a colaboradores a 

sumarse para apoyar a diversas instituciones 

que atienden problemáticas sociales que 

están alineadas a las prioridades de inversión 

social de la compañía. 

Informes Anuales

2014

2015

2016

2017

2018

2021

2022

p r o y e c t o s

p r e m i o s 
i n t e r n ac i o n a l es

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

16

14

9

informes

campaña 
comunicación

web

videos

totales

7

3

1

3

1 1 3

contando historias

1 1 2



1 1 4 1 1 5

contando historias



V I D E O  C O R P O R A T I V O 

Q U Á L I T A S

S I T I O 

C O R P O R A T I V O  D E 

R E L A C I Ó N  C O N 

I N V E R S I O N I S T A S

1 1 6 1 1 7

contando historias



C A M P A Ñ A S  Q U Á L I T A S 

C O N  M É X I C O

1 1 8 1 1 9

contando historias



c l i e n t e

NUESTRA HISTORIA CON
SURA

Sura ha sido parte de nuestros clientes 

casi desde el inicio de Generador y hemos 

tenido una historia emocionante con 

muchos desafíos creativos que han hecho 

que nuestra colaboración sea especial.

Trabajamos en muchos proyectos y con 

diferentes áreas dentro de la Compañía  

conceptualizado y diseñado campañas 

de comunicación para los servicios y 

productos de Afore, así como en el área  

de Investment Management.

Imaginar y diseñar conceptos gráficos para 

transmitir de diferentes formas el fomento 

del ahorro no ha sido fácil pero nos hemos 

esforzado para encontrar formas efectivas 

de inspirar a las personas a ahorrar. Desde 

mecánicas y diseño de promociones hasta el 

rediseño del estado de cuenta para hacerlo 

más accesible, entre muchos otros materiales.

p r o y e c t o s

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

28

9

informes

campaña 
comunicación

web

videos

totales

7

9

9

3

1 2 0 1 2 1



Uno de los proyectos más emocionantes que 

hemos realizado fue “Ahorra Jugando”. Una 

plataforma innovadora con el objetivo de 

enseñar a los niños la importancia del ahorro 

a través de desafíos divertidos y recompensas. 

V I D E O  A S G

1 2 2 1 2 3

contando historias



Otro logro importante ha sido la creación 

del Informe Anual de Sustentabilidad. 

Durante siete años consecutivos, 

hemos trabajado con el equipo de SURA 

para plasmar su compromiso con la 

sustentabilidad en un documento que 

refleja su impacto positivo en la sociedad 

y el medio ambiente.

Informes Anuales

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

1 2 4 1 2 5

contando historias



Nuestra relación con SURA va más allá de los 

proyectos. Está basada en la confianza mutua, la 

creatividad y la pasión por el diseño innovador.

V I D E O  I N F O R M A T I V O 

R U T A  D E  L A  P E N S I Ó N

P A R A  W H A T S A P P

1 2 6 1 2 7
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I N G R E D I E N T E 
Ú N I C O

En un mundo de diseñadores 

trato de aportar la estructura 

lógica y los procesos metódicos.

G E N E R A D O R
S I G N I F I C A  
P A R A  M Í . . .

Un lugar agradable que 

me hace sentir bien, la 

creatividad y camaradería 

predominan, un lugar 

donde me siento a gusto, 

respaldado y motivado 

para trabajar.

L O  Q U E  N O  S A B Í A S  D E  M Í
1   Soy practicante de un arte marcial desde hace más de 20 años 
2  Soy menos serio de lo que parezco 
3  Odio las dinámicas de grupo 
4  Odio la rosca de reyes 
5  Soy adicto a los parques Disney

T E  R E C O M I E N D O 

•	 Viajar
•	 Tener hobbies
•	 Coleccionar 

recuerdos 
hermosos
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era
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equeños detalles hacen toda la diferencia



1. Me gustan las cuadrículas, 
las líneas rectas y las 

perspectivas  2. Mi gatita y yo 
somos muy parecidas  

 3. Soy muy chillona  4. Amo las 
tazas de café 5. Copio cosas 
que me gustan de la gente 

6. Disfruto la nostalgia de las 
carreteras  7. Hojeo y acaricio 

los libros con diseño 

8. Me gusta retratar al humano 
sin el humano  9. Disfruto 
la traza de las ciudades y 
sus transportes públicos 

10. Me da miedo la profundidad 
Del Mar 

L O  Q U E  N O  S A B Í A S  D E  M Í
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El lugar que me 
permite crear y hacer 
lo que me apasiona 
todos los días. 

G E N E R A D O R  P A R A  M Í

Los movimientos de la vida 
que me han puesto en lugares 
y momentos perfectos. A mis 
papás, Daniela, mis amigxs de 
cada etapa, los generadores y  
a todas las personas que han 
tocado mi vida.

agradezco
lo

s p

equeños detalles hacen toda la diferencia
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Mi recordatorio diario es que hay infinitos 
tipos de vidas, cada una con su propia 
comprensión de la belleza y el amor.

sabías que

01 / No como cosas de color azul o morado 02 / Leía mucho...
creánme... mucho... tuve hijos y valió 03 / Renuncié a Generador y no 
me dejaron irme  04 / Parlo un po d’italiano 05 / Escojo el perfume 
del día según la temporada del año y el clima en curso 06 / Alimento 
diariamente perritos en situación de calle  07 / Formo parte de 
Aguyaá Ballet Folklórico de Tláhuac 08 / Adoro los hoyos del Centro 
Histórico de la CDMX para chelear y comer mientras aullo rock en 
español e inglés 09 / “Libertango” de Astor Piazzola en manos de 
Yo-Yo me cambió para siempre el rumbo de mi alma musical  10 / 
Teddy, mi esposo, es el único hombre que ha transformado y retado 
mi manera de pensar como nunca nadie lo había hecho

recomiendo

01 / Día de picnic en las Lagunas de Zempoala, a solo dos horas 
de la CDMX 02 / Una noche realmente loca y alternativa en el 
U.T.A. Bar  03 / Trajineras en el Lago de los Reyes Azteca, un 
embarcadero muy poco conocido y comercial en las entrañas 
de la Alcaldía Tláhuac  04 / Comprar plantas en el vívero de San 
Luis Tlaxialtemalco en Xochimilco, realmente bueno, realmente 
bonito y realmente barato 05 / En tu hogar implementar paneles 
solares, no usar suavizante de ropa, compostar residuos orgánicos 
y cosechar agua; ahorras un montón y la conciencia ecológica 
duerme tranquila... no hay falla en mi lógica... ;)

Generador es la oportunidad diaria de:
ser profesional, ser mamá,

ser creativa, ser independiente
y ser inspirada

Yo aporto a Generador 

certeza y rapidez



A Deborah, René y Hervey que ven en 
mí lo que yo aún descubro proyecto 
a proyecto. A Jonathan, Roberto, 
Catalina, Victoria, Bruno y Astor por ser 
el viento bajo mis alas. Al Árbol que me 
dio amistad para sentarme a leer bajo 
su sombra.

Gracias aq
uí

 nadie está solo, trabaja m
os por y con el de al la

do
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El espacio que habíamos ocupado por un 

poco más de un año nos quedó chico muy 

pronto, y nos mudamos a una nueva oficina. 

El equipo había crecido, nuestro nombre ya 

era referencia en el micro mundo de las áreas 

corporativas de Relación con Inversionistas 

y de Sustentabilidad de las grandes 

empresas. Habíamos ganado varios premios 

internacionales y ofrecíamos un excelente 

nivel de servicio y diseño. 

n
u

e
s

t
r

a
 n

u
e

v
a

 
o

f
ic

in
a

estrenamos oficinas

adolfo prieto 820-A, 

Colonia del valle

1 5 7

contando historias

1 5 6



Celebramos cinco años con un 
equipo fuerte y comprometido, 
unido por la pasión del diseño, con 
clientes satisfechos que se habían 
transformado en amigos y con 
aliados que nos impulsaron a seguir 
explorando posibilidades. 

Para nosotros 
pensar en grande 

no es solo hablar de 
crecimiento, significa 

también que somos 
capaces de resolver 

cualquier desafío de 
comunicación sin 

importar el medio.

CELEBRACIÓN 
5 AÑOS

1 5 9

contando historias

1 5 8



c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

243

80
10

11
informes

33
otros 44

11

Platino

Oro

Plata

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

3
nuevos

BBVA México · Fundación Coca-Cola · Coca-Cola Export · Coca-
Cola Femsa · Collum Grupo Empresarial · Crédito Real · General 
Motors de México · HSBC México · IFT · Quálitas · Rotoplas · SURA 
· SECTUR · The Home Depot México · UPSITE · Vesta

16

3,231 18
ta n i am a r c oa l e

b e r e

d e b o

r o s y b e t oh e r v e y

v e r o

4.7 TB

r e n é

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

1 6 0



c l i e n t e

p r o y e c t o s

p r e m i o

n ac i o n a l

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

1

3

3

informes

experiencia

impacto

de los colaboradores 
de las oficinas de 
sectur

totales

2

1

68%

NUESTRA HISTORIA CON
SECTUR

En 2016 nos invitaron a colaborar con la 

Unidad de Género dentro de la Secretaría de 

Turismo, la cual busca evitar cualquier forma 

de discriminación, violencia o maltrato en el 

sector turístico en México.

Después de realizar un par de Informes 

Institucionales de logros, tuvimos la 

oportunidad de trabajar en un proyecto 

retador que involucraba una problemática 

sensible al interior de la Secretaría como lo 

es el acoso laboral y la violencia de género. 

El objetivo era crear conciencia sobre el 

impacto del problema en el entorno laboral,  

lo cual desde nuestra perspectiva no 

se resolvía con una campaña común de 

comunicación interna, un cartel o un 

tríptico; la realidad  fue que al darnos 

cuenta del espacio en donde se mostraría 

la comunicación supimos que eso no iba a 

funcionar y decidimos cambiar la estrategia, 

ya que el problema era mucho mayor a la 

posible solución.

Apoyados por psicólogos, sociólogos y 

museógrafos diseñamos una exposición 

temporal que tocara emocionalmente a 

las personas, pues estamos convencidos 

de que hoy se aprende por experiencias 

y no por discursos. Este proyecto nos 

hizo merecedores de un importante 

reconocimiento en la 3a. edición del Premio 

Nacional de Diseño "Diseña México" en 

la categoría de Experiencias y diseño de 

Espacios, y nos enseñó que la creatividad 

bien enfocada puede generar un impacto 

positivo en la sociedad.

C O N TA N D O  H I S TO R I A S

Años colaborando

2016

2017

2018

1 6 31 6 2



Informes

2016

2017

1 6 4 1 6 5
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c l i e n t e

p r o y e c t o s

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

18

6

identidad

materiales
comunicación

sitio web

videos

totales

1

12

1

4

NUESTRA HISTORIA CON
UPSITE

Hablar de re-branding es hablar de un gran 

reto en el mundo del diseño, analizar la 

identidad actual de una marca para poder 

resaltar y transmitir sus atributos esenciales 

y reflejarlos en un nuevo rostro que permita 

su reconocimiento y aceptación es un 

proceso que requiere un análisis estratégico 

para proponer la mejor solución. 

Sin duda estamos muy orgullosos de los 

resultados que logramos en el re-brandig 

de Upsite, trabajar desde el inicio en este 

proyecto de bienes raíces industriales nos 

enseñó que la innovación es esencial para 

romper paradigmas y proponer nuevos 

esquemas de colaboración. La identidad, 

personalidad, estrategia y arquitectura de 

marca que desarrollamos para Upsite nos ha 

permitido seguir trabajando juntos por más 

de 6 años.

La co-creación, los retos y la confianza que 

han puesto en nosotros nos ha permitido 

crecer y generar piezas de comunicación 

que, si bien han generado impacto en 

sus audiencias, también han sido un 

diferenciador importante en la forma de 

comunicación dentro de la industria.

C O N TA N D O  H I S TO R I A S

1 6 7

contando historias

1 6 6



V I D E O  C O N C E P T O

U P S I T E

1 6 9

contando historias

1 6 8
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Superando

AÑO SEIS

Nuestras
propias

expectativas

S o r p r e n d i d o s  d e 
l o  q u e  p o d e m o s 
l o g r a r.
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En Generador todas las 
opiniones son válidas; 
las individualidades se 
funden en un mismo 
objetivo y en cada 
proyecto está inmersa 
la mezcla de talentos y 
personalidades únicas. 
Gracias a ello hemos 
aportado un gran valor a 
proyectos muy diversos.

u n a  d e  n u e s t r a s  g r a n d e s  f o r t a l e z a s  c o m o  e q u i p o 

e s  l a  d i v e r s i d a d :  l a  s u m a  d e  n u e s t r o s  c o n t e x t o s 

y  e x p e r i e n c i a s  n o s  h a c e n  s e r  l o  q u e  s o m o s . s o m o s .

d
iv

e
r

s
id
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d

d
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s
id

a
d
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Estábamos cumpliendo 
metas, superando 
nuestras propias 
expectativas; sabíamos 
que trabajando desde 
el corazón podíamos 
lograr más.

Cumplimos el sueño de 

incursionar en la creación de 

libros de arte. Esto nos llevó 

un paso más allá, nos dio la 

oportunidad de explorar el 

mundo de una forma más 

profunda, de investigar, 

saborear, escribir y viajar.

Teníamos también en casa 

el reto de hacer dos de 

los informes anuales más 

competidos, grandes y 

complejos del mercado.

f i n a l e s 
2 0 1 8

f i n a l e s 
2 0 1 9
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c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

243

54
12

9
informes

22
otros 27

22

Platino

Oro

Plata

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

9
nuevos

Aleatica · Beauty Corner · Bridgestone · Coca-Cola Export · 
Collum Grupo Empresarial · Fundación Coca-Cola · General Motors 
de México · HSBC México · Iberdrola México  · IEnova · Quálitas  · 
MitOtte · Renovable · Rotoplas · SURA · The Home Depot México 
UPSITE · Vesta · Walmart de México y Centroamérica · XIGNUX

20

4,681 22
r e n é d e b o

r o s y

ta n i a m a r c oa l e

v e r o

h e r v e y b e t o

m e m o 4.7 TB

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

b e r e j e r u s h

1 8 6 1 8 7



c l i e n t e

NUESTRA HISTORIA CON
ALEBRIJES -SURA

Nuestro camino en la creación de libros 

de arte comenzó con la emocionante 

oportunidad que nos brindó Sura. 

Diseñamos, conceptualizamos y 

coordinamos “Alebrijes, El mundo onírico 

de México”, un reto apasionante que nos 

permitió explorar la riqueza de los Alebrijes, 

esas bellas obras artesanales de México 

que representan fantásticas criaturas que 

combinan elementos de diferentes animales 

en una explosión de colores. En sus páginas 

atrapamos al lector en el corazón de estos 

seres que están rodeados de un halo de 

fantasía y que los hace un digno paradigma 

del surrealismo mexicano. Nos adentramos 

a su origen, a sus colores, mostramos 

las manos que les dan forma, los lugares 

donde nacen y sus increíbles significados. 

El resultado fue un libro lleno de color y 

tradición que nos genera mucho orgullo.

Un sueño que teníamos 
desde el inicio era 
incursionar en el mundo 
de la creación de libros 
de arte.

Esto ha sido una aventura 
llena de descubrimientos 
y satisfacciones que ha 
dejado huella en nuestra 
trayectoria profesional.

l i b r o  
d e  a r t e

páginas

alebrijes en el libro

viajes

capítulos

240

178

3

5
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c l i e n t e

NUESTRA HISTORIA CON
VAYAMOS AL GRANO - 
GRUPO TRIMEX

Poco tiempo después recibimos una invitación 

que marcó un hito en Generador: la oportunidad 

de crear un libro para Grupo Trimex. 

Diseñamos, conceptualizamos, investigamos, 

redactamos y coordinamos de principio a fin 

“TRIGO, Vayamos al Grano”, un libro creado para 

celebrar los 25 años de Grupo Trimex. 

Fue una experiencia memorable que nos 

permitió estudiar, entender, probar, oler, viajar 

y adentrarnos en el mundo del trigo. Logramos 

un libro con mucho sabor y color que va más allá 

de retratar la historia de la empresa, pues en 

sus páginas se cuenta la trascendente y larga 

tradición cultural del trigo en México. No solo en 

su importante papel en la gastronomía nacional, 

sino también en la manera en que ha influido en 

el folclor y en diversas expresiones, dándole un 

rico sabor a nuestra cultura. Entre imágenes y 

relatos, el lector puede descubrir el origen del 

trigo, su historia y la manera en que una pequeña 

semilla transformó a la humanidad, generando 

civilización y cultura. Estamos muy agradecidos 

con Grupo Trimex por confiar en nosotros y 

darnos la libertad creativa para dar vida a su 

historia de una manera única y auténtica.

l i b r o  
d e  a r t e

páginas

sesiones de fotos

viajes

capítulos

panes saboreados

144

16

4

5
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GUILLERMO
APARICIO

te voy a fotografiar
lo

s  
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, sueña en grande



Amo los volcanes y las montañas en general. A los 
17 años ascendí por primera vez al Popocatépetl y 
al Iztaccíhuatl. Fue ahí cuando supe que quería ser 
fotógrafo • Mis inicios como fotógrafo profesional 
ocurrieron en Coatepec, Veracruz, ya que viví en 
Xalapa durante 4 años • Día de Muertos es una 
época del año que espero con muchas ansias. 
No hay nada igual a esa celebración • Me siento 
inmensamente unido al estado de Michoacán, 
ya que mi papá y mi abuelo materno nacieron en 
esa tierra • De niño me fracturé los dos brazos. 
Primero el derecho cuando tenía 5 años y salí 
volando de una hamaca. Después el izquierdo, 
por resbalarme mientras corría, tenía 7 años  • 
Me gusta mucho la historia, principalmente la 
de nuestro país • Me encantan los Tejuinos. Mi 
cuñado Pablo me invitó el primero. Siempre 
que encuentro un puesto, me compro uno y 
me acuerdo con mucho afecto de él • En el 
Generador todos me memitean (me dicen 
Memito) a pesar de ser de los mayores.

Lo que no sabías de mí... Te recomiendo...
Haz ejercicio. Que el 
mantener tu cuerpo sano 
sea un estilo de vida. 

Aprópiate de tu tradición 
y de tu memoria, tanto  
en lo personal como en  
lo colectivo. 

Recorre México. Nuestro 
país es inmensamente 
rico en todos los sentidos; 
¡disfrútalo!.

 Haz que las cosas sucedan.



Para mí Generador es, fue y seguirá 
siendo una especie de graduación en 
la fotografía; muchos de nuestros 
clientes son grandes y reconocidas 
empresas, así que desde un inicio fui 
desafiado, técnica y creativamente, a 
realizar imágenes cautivadoras.

2015

2023

Todos los generadores han 
posado para mi cámara, 
así que tengo una inmensa 
colección de retratos que he 
realizado de ellos.

lo
s  

l ím
i t e s  l o s  p one s  tú

, sueña en grande



UNA SERIE DE 
EVENTOS�
INESPERADOS

Inundación

Robo

COVID-19

Juntos superamos grandes desafíos.

2 1 7
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Nadie espera llegar al estudio y ver de las 

paredes y techos brotar una fuente de agua 

bañando las computadoras, más de la mitad de 

ellas no funcionaban.

Semanas después, entraron a nuestras oficinas 

ladrones que se llevaron las computadoras 

que acabábamos de reparar, equipo de audio y 

algunos instrumentos musicales que vivían en 

el estudio. El robo se dio durante la semana que 

debíamos cerrar el Informe Anual con Walmart, 

uno de nuestros proyectos más retadores 

en términos de correcciones y tiempos de 

publicación, por lo que hicimos lo necesario, y 

en un lapso de 24 horas ya habíamos comprado 

nuevos equipos y teníamos todo listo para 

terminar el proyecto en tiempo y forma. Escalera, cómplice  

del delito

Las víctimas

El inicio del 2020 estuvo 
marcado por una serie de 
eventos inesperados y diríamos 
también desafortunados.

2 0 1 9  /  2 0 2 0
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Para completar el trimestre, unos 

días después en marzo de 2020 se 

declaró la pandemia global de COVID 

19 que nos encerró llenos de miedo, 

nos obligó a aprender, de la noche a 

la mañana, una nueva forma de vivir y 

también de trabajar.

Fuimos afortunados de tener salud (a pesar 

de que algunos se contagiaron), de tener 

muchos proyectos en proceso, clientes que 

confiaban en nosotros y un equipo flexible, 

leal y comprometido; todo lo necesario para 

superar juntos cualquier desafío.

Sin duda el año 
empezó de forma 
diferente pero lleno 
de enseñanzas, uno 
de esos momentos 
que cambian todo, 
te hacen reflexionar 
y valorar. 

2 2 1
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c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

159

56
12

9
informes

19
otros 28

22

Platino

Oro

Plata

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

h o r a s  z o o m

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

6
nuevos

Aleatica · Cobre del Mayo · Coca-Cola Export · Collum Grupo 
Empresarial · Common Frequencies · Crédito Real · DiDi · 
Fundación Coca-Cola · Grupo Aeroportuario del Pacífico · General 
Motors de México · HSBC México · Iberdrola México  · IEnova 
· Invectur  · Quálitas  · Nacional Monte de Piedad (Llorente y 
Cuenca) · Renovable · Rotoplas · SURA · The Home Depot México 
· Traxión · UPSITE · Vesta · Walmart de México y Centroamérica

24

3,244 21
195

5.9 TB

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

d e b ov e r o

r o s y

ta n i a m a r c oa l e

h e r v e y b e t o

m e m o j e r u s h a l i

r e n é

2 2 2



Informes Anuales

2019

2020

2021

2022

c l i e n t e

p r o y e c t o s

p r e m i o s 
i n t e r n ac i o n a l es

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

30

43

5

informes

sesiones generador

videos

sesiones fotos

totales

4

7

8

24

8

NUESTRA HISTORIA CON
WALMART

Más que un informe anual, es un ecosistema alrededor de 

la historia de Walmart, coordinarlo es retador: Además 

del seguimiento puntual con dos áreas muy diferentes en 

la empresa, se involucra un gran equipo de profesionales 

como diseñadores, redactores especialistas, 

programadores, traductores, fotógrafos, modelos, 

maquillistas y editores de video; lo que requiere de un 

alto nivel de profesionalismo y flexibilidad para lograr la 

gestión integral.

Si hablamos de retos, 
la gestión editorial y 
creativa de los informes 
de Walmart de México 
y Centroamérica son 
prueba de ello. Es un 
cliente que año con año 
nos invita a superarnos a 
nosotros mismos, no solo 
por las altas expectativas 
que se plantean, también 
por los tiempos de 
entrega y el alcance  
del proyecto.

2 2 5

contando historias

2 2 4



Nuestra experiencia, pasión por el diseño y la 

co-creación nos han dado muy buenos resultados, 

prueba de ello son los 30 reconocimientos 

internacionales que hemos obtenido a lo largo 

de estos años, uno a destacar es el top 5 mundial 

que logramos en los LACP Awards con el Informe 

Anual Walmart de México y Centroamérica 2022. 

Esto nos posiciona como la agencia mexicana 

mejor rankeada en la historia de este reconocido 

concurso especializado en evaluar los informes 

anuales más importantes del mundo.

Compartimos con mucho orgullo estos resultados 

con nuestros aliados, y sobre todo con las 

personas dentro de Walmart que han confiado en 

nosotros por 4 años consecutivos en los que nos 

hemos sorprendido de lo que somos capaces de 

hacer como equipo.

2 2 72 2 6

contando historias
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Informes Anuales

2020

2021

2022

c l i e n t e

NUESTRA HISTORIA CON
IENOVA/SEMPRA 
INFRAESTRUCTURA

Sin duda parte de lo que más disfrutamos es 

conocer y entender las diferentes industrias.

En 2020 tuvimos la oportunidad de colaborar 

en el Informe de sustentabilidad de IEnova, 

“Todo es posible”, una de las compañías de 

infraestructura energética líder en México que 

nos permitió conocer el poder esta industria.

Si bien trabajar con ellos fue realmente 

enriquecedor, el tener su confianza para 

colaborar un año más en el informe  2021 

nos llenó de alegría, el poder ser parte de su 

evolución y crecimiento transformándose 

a una empresa multicultural, ampliando 

su presencia a Norteamérica ahora como 

Sempra Infraestructura; no sólo representó 

un reto para nosotros, sino que también nos 

permitió trabajar con equipos binacionales, 

fortaleciendo nuestra confianza. Presentarnos 

como un despacho bilingüe con un nivel de 

conceptualización gráfico y verbal que conecta 

y genera impacto con diferentes audiencias 

de forma multicultural nos enseñó de lo que 

somos capaces.

Para nosotros la confianza y trabajo en equipo 

son fundamentales, y el hecho de que nuestros 

clientes continúen confiando en nosotros 

año con año nos deja claro que vamos por 

buen camino, hoy agradecemos su confianza 

ya que de iniciar desarrollando el informe 

de sustentabilidad y financiero de IEnova 

hoy tenemos la oportunidad de trabajar con 

distintas áreas de Sempra Infraestructura 

en México y Estados Unidos, además de 

colaborar muy de cerca con Fundación Sempra 

Infraestructura generando mensajes de 

comunicación interna y externa para lograr un 

mejor posicionamiento. 

p r o y e c t o s

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

11

4

informes

sesiones generador

campañas de 
comunicación

proyectos totales

3

4

4

2 3 1

contando historias

2 3 0
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2 3 92 3 8

2 0 1 9  -  2 0 2 0  / a g e n c y

l i f e

contando historias

se convirtió 
en una nueva 
forma de hacer 
las cosas,
cuidándonos
los unos
a los otros, 
nos dimos 
cuenta más 
que nunca...

Ese hola que 
nos recibía 

todos los días

qu
e 

el
 generador no se detenga,  depende de nosotros mism

os



2 4 12 4 0

2 0 1 9  -  2 0 2 0  / a g e n c y

l i f e

contando historias



2 4 32 4 2

2 0 1 9  -  2 0 2 0  / a g e n c y

l i f e
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Lo que pensábamos iba a ser algo pasajero se 

extendió más de lo que creímos, la pandemia 

parecía no tener fin y el espacio físico 

que habíamos creado tuvo que cerrar sus 

puertas, una decisión difícil pero necesaria, 

para este momento y después de unos meses 

trabajando de forma remota comprobamos 

que Generador no es un lugar construido de 

paredes, ese espacio se deconstruyó y dio 

lugar a un Generador más fuerte, construido 

por personas, por un equipo con pasión por 

lo que hacemos y compromiso total hacia los 

clientes y proyectos. 

Saludando a

Astor!!!

Un equipo
que aun a

la distancia
se siente

muy cerca.

2 47

contando historias

2 4 6



Este año tuvimos también  la oportunidad de ayudar a nuestros clientes 

a contar nuevas historias, un ejemplo fue lo que hicimos con Rotoplas, un 

cliente que ha sido parte de nuestra historia desde el inicio, trabajamos de 

la mano para hacer varios proyectos de comunicación interna para cuidar 

de su gente en medio de la pandemia, aprendimos mucho y una vez más 

comprobamos que lo importante al comunicar es pensar en la audiencia y 

resolverlo de forma creativa e inteligente para lograr una verdadera conexión. 

En octubre del 2021 
sumamos a Hervey 
como nuevo socio. 
Él ha sido parte del 
equipo aun antes de que 
Generador iniciara su 
historia, Hervey siempre 
estuvo cerca, aportando 
su talento, compromiso 
y un toque único de 
empatía y humor.  

2 4 9

contando historias

2 4 8



c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

168

66
11

12
informes

21
otros 33

23

Platino

Oro

Plata

ta n i a

c é s a r

a l e

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

h o r a s  z o o m

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

2
nuevos

Aleatica · Coppel · Cobre del Mayo · Collum Grupo Empresarial 
· Common Frequencies · DiDi · Fortem Capital · Fundación 
Coca-Cola · Grupo Aeroportuario del Pacífico · General Motors 
de México · Iberdrola México· Quálitas · Renovable · Rotoplas · 
Sempra Infraestructura · SURA · The Home Depot México · Traxión 
· Trimex · UPSITE · Vesta · Volaris · Walmart de México  
y Centroamérica

23

8,364 19
290

m e m o

a l i

r e n é d e b o

r o s y b e t oh e r v e y

v e r o

7.2 TB

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

2 5 0



c l i e n t e

p r o y e c t o s

p r e m i o s 
i n t e r n ac i o n a l es

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

29

19

9

informes

campaña 
comunicación interna

estratégia de 
sustentabilidad

videos

totales

8

3

1

7

NUESTRA HISTORIA CON
ROTOPLAS

Hablar de confianza y trabajo en equipo es 

hablar de Rotoplas, quien sin duda es nuestro 

mejor ejemplo de cómo la honestidad, 

comunicación, co-creación y los buenos 

resultados son la base para una relación de 

largo plazo. Comenzamos esta historia en 

2014 cuando la petición de ayudarlos a dar 

forma y desarrollar su primer informe anual 

llegó a nuestra mesa y, si bien ese documento 

de 100 páginas que nombramos “Más y 

mejor agua” fue en sus inicios un gran paso 

para la compañía en temas de comunicación, 

hoy hemos evolucionado juntos generando 

informes que son referentes, muy buenas 

experiencias y distintos proyectos exitosos 

con diferentes áreas.

Ser parte de la historia de una compañía en 

constante evolución durante nueve años 

nos ha obligado a seguirles el paso, a estar 

siempre buscando inspiración, mejores 

prácticas y tendencias, pero sobre todo nos 

obliga a elevar nuestro nivel y año con año 

superar nuestros propios logros.

Informes Anuales

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

2022

2 5 2 2 5 3
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Gracias a la confianza y a los proyectos  

de comunicación interna, estrategia de 

sustentabilidad, informes anuales, entre 

otros, hemos tenido la oportunidad de 

conocer la industria del agua, y hemos podido 

escuchar historias de sus colaboradores 

tanto en oficinas corporativas, como platicar 

y entender a las personas de sus distintas 

plantas y países. Logrando comunicarnos con 

audiencias tanto en México, Estados Unidos, 

Argentina y Brasil, rompimos la barrera del 

idioma y confirmamos que la comunicación 

visual es más fuerte cuando logra una 

conexión emocional.

J U E G O  P A R A 

P L A N T A S

D E S A F Í O  R O T O P L A S

F I N A L  I N T E R N A C I O N A L  D E

D E S A F Í O  R O T O P L A S 

2 5 7

contando historias

2 5 6



Sin duda, uno de los retos más grandes por 

el que atravesamos juntos fue la pandemia 

del COVID 19, en 2020 llegó a nuestra mesa 

la petición para ayudarlos a comunicar la 

importancia de trabajar en la industria del 

agua en esos tiempos difíciles, así como 

transmitir a sus colaboradores los esfuerzos 

que la compañía realizaba para cuidarlos. 

Hablarle a cada quien en su idioma, llegar 

a las distintas audiencias de la empresa 

por distintos canales de comunicación, 

transmitir mensajes de seguridad y 

mantener el ánimo para todos, sin duda fue 

un gran reto. 

Trabajar juntos esta campaña, no sólo nos 

ayudó a estar informados sobre la situación 

global, nos enseñó a cuidarnos y darnos 

cuenta, una vez más, que la información y 

la comunicación asertiva es clave para el 

cuidado de la sociedad.

2 5 92 5 8

contando historias



LA   MAESTRA     

EL   PILINGAS      

EL   PODER      DE  

NUESTRO        TRABAJO     

CUMBIA    

LÁVATE    

C Ú BRETE   

ALÉJATE     

VALORAR       

TU   DÍA    A  DÍA 

2 6 12 6 0

contando historias



c l i e n t e

p r o y e c t o s

p r e m i o s 
i n t e r n ac i o n a l es

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

34

9

6

informes

libro

videos

totales

6

1

2

NUESTRA HISTORIA CON
GENERAL MOTORS

La industria automotriz siempre está en 

constante evolución, sobre todo en los 

últimos años de manera puntual en lo que 

respecta a la sostenibilidad. Para nosotros 

como agencia creativa es un privilegio 

poder ser testigos de esa evolución gracias 

a que hemos colaborado por seis años 

consecutivos en la conceptualización, 

diseño y producción del informe anual de 

sustentabilidad y responsabilidad social de 

General Motors de México.

Trabajar en la elaboración de este informe 

anual en colaboración con KPMG, nuestro 

aliado estratégico responsable de la gestión 

y generación de contenidos, nos ha dejado 

satisfacciones importantes, pues desde 2017 

hemos participado con este proyecto en los 

LACP Vision Awards escalando posiciones 

hasta lograr colocarnos dentro del top 10 

mundial de mejores informes del sector, 

reconocimiento que responde a la confianza 

de la Dirección de Relaciones Públicas y 

Comunicación y el área de Responsabilidad 

Social de la compañía.

8

Informes Anuales

2017

2018

2019

2020

2021

2022

2 6 2 2 6 3
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C O N TA N D O  H I S TO R I A S

2 6 52 6 4

contando historias



También tuvimos la fortuna de colaborar 

en el diseño del libro memoria del Complejo 

Motores Sur, una historia de éxito de más de 

50 años ininterrumpidos de fabricar motores 

de calidad, en donde los protagonistas fueron 

cientos de trabajadores que aportaron su 

talento para producir más de 7 millones de 

motores. Este libro fue la manera perfecta 

para agradecer a cada uno de ellos su 

compromiso con General Motors de México y 

con la industria en general.    

GM

COVID   

NAVIDAD     

GM

FAMILIA        GM

PLANTA       TOLUCA    

2 6 72 6 6

contando historias
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«En un salto, la 

máscara se cae. 

La persona real 

se hace visible» 

Philippe Halsman

CÉSAR

GENERADOR 
DESDE 2021

lo
s p

equeños detalles hacen toda la diferencia



1
CRECÍ TREPANDO 
ÁRBOLES DE CAPULÍN Y 
RECOLECTANDO HONGOS 
(NO ALUCINÓGENOS, 
SINO COMESTIBLES)

2
TENGO SEIS PERROS, 
TODOS RESCATADOS: 
CANELO, VENUS,
FRIDA , MANCHAS, 
JANINE, GARRA

3
TENGO UN TOC
POR LAS COSAS
BIEN HECHAS

4
SI ALGO ME DESAFÍA , 
NO DUERMO HASTA 
SOLUCIONARLO

5
ME GUSTA QUE 
LAS COSAS ESTÉN 
ORDENADAS

6
ME ENCANTAN LAS 
SERIES DONDE HAY
QUE DESCIFRAR LA 
MENTE HUMANA

7
JUEGO VOLEIBOL

8
AÚN CONSERVO LOS 
COLORES QUE USABA 
EN LA SECUNDARIA

9 
ME GUSTA LEER LOS 
INSTRUCTIVOS

Lo que 
no sabías  
de mí

NUNCA DEJES DE 
APRENDER

JAMÁS DUDES DE TUS 
CAPACIDADES, AUNQUE 

ALGUIEN SE ATREVA A 
DECIRTE LO CONTRARIO

LEER “ROBA COMO UN 
ARTISTA”

ADOPTA UN PERRITO, 
TE CAMBIA L A VIDA

RecomiendoGenerador para mí

UN 

ESPACIO

SER
HACER

Y CRECER

COMO 
DISEÑADOR,
PERSONA, 
AMIGO, 
COLEGA

PARA

Siempre busco 
aprendizajes nuevos 

que me armen 
de herramientas 

para responder con 
soluciones distintas 

a la solución



S

SOY LA SUMA 
DE MOMENTOS 

VIVIDOS, HISTORIAS, 
ENSEÑANZAS, 

TROPIEZOS, LOGROS, 
ABRAZOS, LÁGRIMAS, 

SONRISAS. 

POR TODO ESTO, 
GRACIAS.

IRMA GÓMEZ
AURORA CASTAÑEDA

ALETZE VELASCO
MARA RIVERA
TOÑO RIVERA

G

C

lo
s p

equeños detalles hacen toda la diferencia



 FU
   TU
RO

P e n s a n d o  e n  e l

p r e p a r a d o s  p a r a  e n f r e n t a r  n u e v o s  r e t o s .

2 0 2 1  -  2 0 2 2

año
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Después de dos años de transformación constante y entender que 

de un segundo a otro todo puede cambiar, reflexionamos mucho, 

pensamos cuantas compañías tuvieron problemas en este periodo 

y empezamos a enfocarnos en ser una empresa más sólida. Si bien 

estamos convencidos de nuestra fortaleza en temas de comunicación 

y diseño, este año nos replanteamos de una forma estratégica cómo 

lograr un negocio más rentable para enfrentar cualquier desafío y 

continuar creciendo de la mejor manera.

Este año nos 
replanteamos de una 
forma estratégica
CÓMO LOGRAR 
UN NEGOCIO 
MÁS RENTABLE.

2 8 6 2 8 7
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La capacidad para conocer y aprender 

de diferentes industrias es uno de 

los aspectos que más valoramos y 

disfrutamos. La diversidad de nuestros 

clientes nos brinda grandes oportunidades 

de aprendizaje y experiencias únicas.

Un día podemos estar tomando fotos 

en un aeropuerto y saber los detalles de 

la operación de una aerolínea, otro en 

medio de una planta industrial registrando 

en imagen el proceso de rotomoldeo 

y después planear una campaña de 

comunicación para la industria de seguros. 

Como consultores en comunicación 

corporativa, conocer a profundidad a 

nuestros clientes y hacer equipo con 

ellos es indispensable. Sólo así podemos 

resolver los proyectos que nos confían.

En Generador 
estamos preparados 
para enfrentar 
nuevos desafíos. 
Tomamos cada 
reto como una 
oportunidad para 
fortalecernos y 
seguir construyendo 
el futuro que 
queremos.

2 8 8 2 8 9
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c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

g e n e r a d o r e s

154

82
14

16
informes

25
otros 41

16

Platino

Oro

Platar e n é d e b o

r o s y b e t o

ta n i a

c é s a r

a l e

h e r v e y

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

h o r a s  z o o m

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

10
nuevos

Aleatica · Alen · Axtel · Coppel · Cobre del Mayo · Collum Grupo 
Empresarial · DiDi · DS Laboratories · Embajada UK · Food Delivery 
Brands (Pizza Hut) · Fortem Capital · Frontera Copper · Fundación 
Coca-Cola · Grupo Aeroportuario del Pacífico · General Motors 
de México · GIS · Henkel · Iberdrola México · Jumex · Quálitas · 
Renovable · Rotoplas · Sempra Infraestructura · SURA · Tamim 
· The Home Depot México · Traxión · Trimex · UPSITE · Vesta · 
Volaris · Walmart de México y Centroamérica

32

11,538 28
312m e m o

z a i p a o l a

a l ig e n a r o

v e r o

8.4 TB

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

2 9 0



c l i e n t e

p r o y e c t o s

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

3

2

informes

sesiones de fotos

totales

2

1

En Generador Estudio, 
hemos tenido el gusto de 
emprender un emocionante 
viaje creativo junto a Volaris, 
una de las aerolíneas más 
innovadoras y dinámicas de 
la industria.

Hemos colaborado en la conceptualización 

y diseño de sus Informes Anuales, una tarea 

que nos ha dado la oportunidad de contar la 

historia de una empresa que ha desafiado las 

convenciones y redefinido el panorama de  

la aviación. 

Nuestra misión fue clara: transformar datos y 

cifras en una narrativa visualmente atractiva y 

poderosa que reflejara el espíritu de Volaris.

NUESTRA HISTORIA CON
VOLARIS

Informes Anuales

2021

2022

2 9 3
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La conceptualización de un informe anual 

inicia con una profunda inmersión en la 

cultura, valores y logros de la empresa. Los 

escuchamos a detalle para comprender 

sus metas y logros del año, así como sus 

objetivos a futuro. Esto nos permite crear 

un enfoque visual y narrativo que captura 

la esencia de la empresa y sus logros más 

destacados.

 

Desde ilustraciones y gráficos 

personalizados hasta las fotografías y 

mensajes, en cada página del Informe 

tenemos la oportunidad para comunicar 

lo más destacado de la empresa y su 

compromiso con la excelencia operativa y 

la sustentabilidad.

2 9 4 2 9 5
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c l i e n t e

p r o y e c t o s

p r e m i o s 
i n t e r n ac i o n a l es

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

29

20

6

informes

campaña 
comunicación interna

sesiones
fotográficas

videos corporativos

totales

6

2

6

6

La gestión editorial y creativa de un informe 

anual es un proceso largo,  complejo y en algún 

momento también estresante, pero cuando hay 

confianza profesional mutua entre los equipos 

de trabajo, el proceso fluye de tal manera 

que los involucrados trabajamos de la mano 

convencidos de que vamos a llegar juntos al 

mejor resultado posible.

Así ha sido nuestra relación por más de 

seis años colaborando con el área de 

Responsabilidad Social y Sustentabilidad  

The Home Depot México; cultivar esta 

confianza es esencial para construir 

relaciones de largo plazo que rebasen las 

expectativas de servicio y calidad esperadas 

en cada proyecto.

NUESTRA HISTORIA CON
THE HOME DEPOT 
MÉXICO

Informes Anuales

2017

2018

2019

2020

2021

2022

2 9 7
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VIDEO   

RESUMEN       

INFORME        2 0 1 7

VIDEO   

RESUMEN       

INFORME        2 0 2 2

3 0 0 3 0 1
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cemos con una sonrisa trabajar en lo que nos apasiona
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L O  Q U E  N O
S A B Í A S  D E  M Í
1 Me encanta bailar salsa y cumbia 2 Amo estar en mi casa 3 Puedo ver 
tres películas seguidas (o más) 4 Soy acapulqueña, pero nunca he vivido 
en el puerto 5 No me gusta el agua de coco 6 Soy obsesiva con el trabajo 
7 Amo las películas de terror 8 Me intrigan los temas paranormales 9 No 
me gustan las cosas dulces 10 En mi tiempo libre hago agendas.

G E N E R A D O R
S I G N I F I C A  P A R A  M Í . . .

El lugar donde pude

reinventarme y reencontrarme 

con mí yo diseñadora.

T E  R E C O M I E N D O 
Tomar chilate cuando visites Acapulco
Ver  “The Babadook” (terror)
Ver  “Hereditary” (terror)

S O L U C I O N A D O R A
Siempre trato de encontrar

el cómo sí.



ag
ra

de

cemos con una sonrisa trabajar en lo que nos apasiona

G R A C I A S
A Cris porque su apoyo incondiconal 
me ha permitido crecer en mi profesión 
y siempre cree en mis locuras.

A mis hijos por entender (a su 
manera) que mamá pasa mucho 
tiempo frente a la computadora.

A mis papás porque su apoyo me dio 
la oportunidad de demostrarme que 
sí se puede vivir del diseño.

A ellos... ¡Gracias!



Genaro
2 0 2 2  202 3

cr
ee

m
os en los experimentos, la gran idea no siempre es la prim

era



Aunque mi rol no tiene nada que ver con la 
creatividad, los hago pensar fuera de la caja

Generador para mí...

siempre será mi consentido, me han 
ayudado más de lo que yo a ellos.

Sabías que...
01_Soy acapulqueño 02_Me encanta jugar voleibol 03_También soy portero
04_Mi debilidad es el pan dulce 05_Amo ser papá 06_Soy amante de los tacos
07_No me gusta el alcohol, aunque fácilmente tomo 08_Soy americanista
09_La mejor decisión que he tomado en mi vida, casarme con mi esposa

Te recomiendo...
01_Si eres empresario nunca descuides los números de la empresa, siempre tengan su CFO
02_Vayas a los tacos Maravilla en Acapulco
03_Date un tiempo especial 1 a 1 con tus hijos
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           SINCE 2021

so
rp

ren

de con cada proyecto, que el generador no se detenga depende de t
i



PAOLA RODRÍGUEZ · PAO
LA RO

D
R

ÍG
U

EZ · PA
O

LA
 RO

DRÍGUEZ · PAOLA RODRÍGUEZ · PAOLA RODRÍGUEZ · P
AOLA RODRÍG

UEZ
 · P

AO
LA

 R
O

D
R

ÍG
U

EZ
 · P

AO
LA

 R
ODRÍG

UEZ · PAOLA RODRÍGUEZ ·

DÍEZ COSAS SOBRE MÍ...
1.	 Nado+Ruedo+Corro= Soy triatleta 
2.	 Muchos me conocen como Paolika
3. 	 Me encanta la sandía, las fresas y las tunas
4.	 Team frío
5.	 Disfruto cocinar
6.	 Viví dos años en Mérida
7. 	 Cumplo años el 31 de diciembre 
8.	 Tengo tres tatuajes
9.	 Mi animal favorito: los zorros
10.	 Estoy aprendiendo sobre Arquitectura

RECOMIENDO ...
•	 Ahorra siempre que puedas
•	 Mantén la mente abierta
•	 Rodéate de personas que te sumen 
•	 Haz ejercicio
•	 Lo que hagas, hazlo con pasión

•	 Nunca dejes de divertirte

GENERADOR PARA MÍ...
Es un espacio donde todos incentivan  
la creatividad y el ser mejores día a día



· Soy el resultado de todas las personas que han pas
ad

o 
po

r m
i c

am
in

o. G

racias mamá (hasta el cielo), papá, herm
anos, sobrinos,  pareja,  amigos, genera

do
re

s.
 T

od
os

 u
st

edes me motivan y me inspiran a no parar jamás ·

so
rp

ren

de con cada proyecto, que el generador no se detenga depende de t
i
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LO QUE PODEMOS APRENDER LO QUE  
SABEMOS 

LO QUE 
HACEMOS

LO
 QU

E Q
UE

RE
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S H
AC

ER

Convencidos 
de que 
podemos 
crecer sin 
límites.



A esta historia le  
faltan muchas páginas 
por escribir, hoy nos  
respalda una década  
de experiencia.

3 3 13 3 0
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Hemos sumado a personas increíbles, 

realizado una gran diversidad de proyectos, 

ampliado nuestros horizontes y alcanzado 

importantes logros. 

Todo esto nos permite ver hacia delante con 

mucha emoción, entendiendo que lo que 

podemos hacer y aprender no tiene límites, 

somos flexibles y sabemos que el cambio 

es constante, estamos listos para seguir 

inspirándonos y transformándonos.

Hoy sabemos  
que todo es



3 3 2

Una vez más gracias,  
a nuestras familias, 
clientes, aliados, amigos 
y sobre todo a nuestra 
principal fuerza, 
quienes nos mantienen 
en movimiento, los 
Generadores, personas 
extraordinarias que 
comparten la misma 
pasión y amor por lo 
que hacemos... 
contar historias. 

Nos tomamos 
este momento 
para reflexionar, 
agradecer y 
celebrar 10 años.

3 3 3
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c o t i z a c i o n e s p r o y e c t o s

p r e m i o s

p r o p u e s t a s

63

78 15
informes

24
otros 39

27

Platino

Oro

Plata

c l i e n t e s

f o t o s  t o m a d a s

h o r a s  z o o m

e s p a c i o  e n  l a  n u b e

5
nuevos

Alen · AT&T · Axtel · Banorte · Bocar Group · Cobre del Mayo 
· Coppel · Collum Grupo Empresarial · DiDi · DS Laboratories · 
Farfalla · FINSA · Food Delivery Brands (Pizza Hut) · Fortem Capital 
· Fundación Coca-Cola · Grupo Aeroportuario del Pacífico · General 
Motors de México · Gentera · Iberdrola México · Quálitas · Renovable 
· Rotoplas · Sempra Infraestructura · SURA · Tamim · The Home 
Depot México · Traxión · Trimex · UPSITE · Volaris · Walmart de 
México y Centroamérica

31

13,863 23

9.5 TB

390

g e n e r a d o r e s 13
r e n é d e b o

r o s y b e t o

ta n i a

c é s a r

a l e

h e r v e y

m e m o

z a i p a o l a

g e n a r o

v e r o

s e s i o n e s  d e  c o - c r e a c i ó n

3 3 4



c l i e n t e

p r o y e c t o s

p r e m i o s 
i n t e r n ac i o n a l es

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

9

6

2

informes

estratégia de 
sostenibilidad

manual de identidad

visualización de
información de vuelos

totales

2

1

1

1

NUESTRA HISTORIA CON
GRUPO AEROPUERTUARIO
DEL PACÍFICO

Nuestra colaboración con Grupo 

Aeroportuario del Pacífico (GAP) ha sido una 

historia llena de oportunidades creativas. A 

lo largo de nuestra relación, hemos podido 

trabajar en varios proyectos significativos.

Comenzando con los Informes Anuales, 

entendimos desde el principio que GAP 

no solo buscaba comunicar cifras y logros, 

sino también contar una historia completa 

sobre su compromiso con la excelencia y la 

sostenibilidad en la industria aeroportuaria. 

Nuestro desafío fue transformar datos en 

una narrativa visualmente atractiva que 

reflejara la visión de la empresa. Cada Informe 

Anual se convirtió en una oportunidad para 

destacar las metas de GAP de una manera 

que conectara con su audiencia.identidad

1

Informes

2021

2022
Informe de Sustentabilidad 20211

2022
GAPSOMOS

INFORME DE 
SOSTENIBILIDAD 
2022

3 3 6 3 3 7
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También trabajamos con el equipo de 

sostenibilidad de GAP en la creación 

del diseño infográfico para visualizar de 

manera efectiva los ejes estratégicos y de 

sostenibilidad de la empresa. Fue un proceso 

de comunicación que permitió transmitir su 

compromiso con prácticas sostenibles de 

una manera clara y atractiva.

La actualización del Manual de Identidad de 

la compañía fue otro proyecto gratificante. 

Aquí, nos propusimos mantener la esencia 

de la marca GAP mientras introducíamos 

elementos frescos y modernos que reflejaran 

su visión hacia el futuro. Esto implicó revisar 

colores, tipografías e ilustraciones para 

garantizar una identidad visual coherente y 

atractiva que representara a GAP en todos 

los aspectos de su comunicación corporativa.

 
PAPELERÍA

TARJETA DE PRESENTACIÓN

HOJA MEMBRETADA

SOBRE

FOLDER

TARJETA DE IDENTIFICACIÓN 
PARA PERSONAL

BACKS PARA EVENTOS 
GENERALES

ROLLUP PARA EVENTOS 
GENERALES

06.
M

A
N

U
A

L
 D

E
 ID

E
N

T
ID

A
D

 G
R

A
F

IC
A

 G
A

P

31
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El rediseño de las pantallas en los 

aeropuertos de GAP fue una tarea que 

requirió comprensión de la experiencia  

del pasajero. Nuestro objetivo era  

crear pantallas que fueran informativas,  

atractivas y fáciles de consultar. 

Trabajamos también en la identidad de 

Movilidad Sostenible, una expresión visual 

de los esfuerzos de GAP por reducir su 

huella ambiental y operar de manera más 

sostenible. Diseñamos una identidad que 

transmitiera un mensaje poderoso sobre la 

importancia de la movilidad responsable y los 

esfuerzos de GAP para contribuir a un mundo 

más verde y sostenible.

En resumen, nuestra historia de colaboración 

con GAP ha sido un viaje lleno de creatividad, 

innovación y responsabilidad.

3 4 33 4 2
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c l i e n t e

p r o y e c t o s

p r e m i o s 
i n t e r n ac i o n a l es

a ñ o s

t r a b a j a n d o

j u n t o s

4

5

1

informes

modelo de creación 
de valor

identidad

modelo de 
sustentabilidad

totales

1

1

1

1

NUESTRA HISTORIA CON
GRUPO FINANCIERO
BANORTE

Nos llena de orgullo colaborar con Grupo 

Financiero Banorte, una de las instituciones 

financieras más importantes de México con 

una visión muy clara a futuro, convertirse en 

el mejor Grupo Financiero haciendo Banca en 

un mundo digital.

A lo largo de nuestra relación, hemos 

enfrentado emocionantes desafíos. 

Conceptualizamos y diseñamos el informe 

anual, con algunos retos particulares como 

reconfigurar y diseñar el modelo de creación 

de valor de la Compañía, y mantener una 

línea visual corporativa pero con un toque 

innovador que refleje la visión de la empresa. 

mapa de talento

1

3 4 4 3 4 5
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Trabajamos también en la creación de 

la identidad y el modelo del área de 

sustentablidad, con el objetivo de posicionar 

“Banorte Sustentable”, brindar identidad a 

la Estrategia de Sustentabilidad y lograr así 

comunicarla de una forma clara.

Colaborar con Banorte ha sido una 

experiencia muy enriquecedora. Hemos 

aprendido la importancia de mantener un 

equilibrio entre la innovación y la coherencia 

corporativa, y estamos agradecidos por la 

confianza que han depositado en nosotros.

3 4 6 3 47

contando historias



GUÍA
RÁPIDA
USO DE MARCA

IN
FO

R
 M

E 
FU

N
D

A
C

IÓ
N

 S
EM

P
R

A
 

IN
FR

A
ES

T
R

U
C

T
U

R
A

 2
0

22
IN

FO
R

M
E 

A
N

U
A

L 
IN

T
EG

R
A

D
O

V
O

LA
R

IS
 2

0
22

M
O

D
EL

O
 D

E 
S

U
ST

EN
TA

B
IL

ID
A

D
 Y

  
M

AT
ER

IA
LI

D
A

D
 B

A
N

O
R

T
E 

 
IN

FO
R

M
E 

A
N

U
A

L 
IN

T
EG

R
A

D
O

A
X

T
EL

 2
0

22

IN
FO

R
M

E 
D

E 
R

ES
P

O
N

S
A

B
IL

ID
A

D
 S

O
C

IA
L 

Y 
S

O
ST

EN
IB

IL
ID

A
D

G
EN

ER
A

L 
M

O
TO

R
S

 2
0

22

IN
FO

R
M

E 
A

N
U

A
L 

IN
T

EG
R

A
D

O
V

O
LA

R
IS

 2
0

22

G
U

ÍA
 R

Á
P

ID
A

 D
E 

U
S

O
 D

E 
M

A
R

C
A

M
O

V
IL

ID
A

D
 S

O
ST

EN
IB

LE
 (G

A
P

)
IN

FO
R

M
E 

A
N

U
A

L 
IN

T
EG

R
A

D
O

A
X

T
EL

 2
0

22

IN
FO

R
M

E 
D

E 
S

U
ST

EN
TA

B
IL

ID
A

D
 

AT
&

T
 2

0
22

IN
FO

R
M

E 
A

N
U

A
L 

D
E 

S
U

ST
EN

TA
B

IL
ID

A
D

T
H

E 
H

O
M

E 
D

EP
O

T
 2

0
22

IN
FO

R
M

E 
A

N
U

A
L 

W
A

LM
A

R
T

 D
E 

M
ÉX

IC
O

 Y
 

C
EN

T
R

O
A

M
ÉR

IC
A

  2
0

22
C

A
M

PA
Ñ

A
 T

O
R

T
U

G
A

S
 N

IN
JA

P
IZ

ZA
 H

U
T

IN
FO

R
M

E 
D

E 
S

U
ST

EN
TA

B
IL

ID
A

D
 

AT
&

T
 2

0
22

IN
FO

R
M

E 
A

N
U

A
L 

IN
T

EG
R

A
D

O
Q

U
Á

LI
TA

S
 2

0
22

IN
FO

R
M

E 
A

N
U

A
L 

W
A

LM
A

R
T

 D
E 

M
ÉX

IC
O

 Y
 

C
EN

T
R

O
A

M
ÉR

IC
A

  2
0

22
C

A
M

PA
Ñ

A
 R

U
TA

 D
E 

P
EN

S
IÓ

N
A

FO
R

E 
S

U
R

A

3 4 93 4 8

2 0 2 2  -  2 0 2 3  / o t r o s

p r o y e c t o s

contando historias



M
A

PA
 D

E 
TA

LE
N

TO
 D

IR
EC

T
IV

O
  

B
A

N
O

R
T

E 

R
EV

IS
TA

 IN
T

ER
N

A
 P

IZ
ZA

 H
U

T
D

IS
EÑ

O
 D

E 
PA

N
TA

LL
A

S
 P

A
R

A
 

A
ER

O
P

U
ER

TO
S

 G
A

P

IN
FO

R
M

E 
D

E 
S

O
ST

EN
IB

IL
ID

A
D

 
G

A
P

 2
0

22
C

Ó
D

IG
O

 D
E 

ÉT
IC

A
 Y

 C
O

N
D

U
C

TA
 F

IN
S

A

IN
FO

R
M

E 
A

N
U

A
L 

D
E 

S
O

ST
EN

IB
IL

ID
A

D
FI

N
S

A
 2

0
22

V
ID

EO
S

 V
A

R
IO

S
 C

O
M

U
N

IC
A

C
IÓ

N
 

P
IZ

ZA
 H

U
T

M
A

N
U

A
L 

D
E 

ID
EN

T
ID

A
D

 G
R

Á
FI

C
A

 
G

A
P

 2
0

23
IN

FO
R

M
E 

A
N

U
A

L 
G

R
U

P
O

 F
IN

A
N

C
IE

R
O

 
B

A
N

O
R

T
E 

20
22

P
R

ES
EN

TA
C

IÓ
N

 Y
 M

AT
ER

IA
LE

S
 D

E 
C

O
M

U
N

IC
A

C
IÓ

N
 F

A
R

FA
LL

A
LA

N
D

IN
G

 P
A

R
A

 F
R

A
N

Q
U

IC
IA

TA
R

IO
S

P
IZ

ZA
 H

U
T

ID
EN

T
ID

A
D

 V
A

R
IO

S
 P

R
O

G
R

A
M

A
S 

P
IZ

ZA
 H

U
T

C
A

M
PA

Ñ
A

 L
LE

N
A

 U
N

A
 M

O
C

H
IL

A
 

D
E 

EN
ER

G
ÍA

, F
U

N
D

A
C

IÓ
N

 S
EM

P
R

A
 

IN
FR

A
ES

T
R

U
C

T
U

R
A

V
ID

EO
 S

U
R

A
 A

S
G

IN
FO

R
M

E 
D

E 
S

O
ST

EN
IB

IL
ID

A
D

C
O

P
P

EL
 2

0
22

IN
FO

R
M

E 
D

E 
S

O
ST

EN
IB

IL
ID

A
D

C
O

P
P

EL
 2

0
22

3 5 13 5 0

2 0 2 2  -  2 0 2 3  / o t r o s

p r o y e c t o s

contando historias



3 5 33 5 2

2 0 2 2  -  2 0 2 3  / a g e n g y

l i f e

contando historias



3 5 53 5 4

2 0 2 2  -  2 0 2 3  / a g e n g y

l i f e

contando historias



3 5 73 5 6

2 0 2 2  -  2 0 2 3  / a g e n g y

l i f e

contando historias



gracias
contando historias

3 5 93 5 8

gracias

Abraham Jacobo Pineda 

Adolfo Arditti

Adriana Murguía

Adriana Viveros

Aileen Rogel 

Albertina Leal

Aldo García de la Puente

Alejandra Villegas

Alejandra del Mar Sánchez

Alejandra Ramírez

Alejandro Lelo de Larrea

Alejandro Meléndez

Alejandro Sampedro

Alerik Monter

Alfonso Sierra

Ali Barragán

Alicia Valcarce

Ana López

Ana Sandoval

Ana Lucía Márquez

Andrea González

Andrea Mejia

Andrea Ytuarte 

Arantxa Lorences

Beatriz Camarena

Beatriz Sánchez

Berenice Cortez

Beverly Velázquez

Blanya Correal

Carlos Torres

Carolina Reyes

César Rivera

Clara Frischwasser

Claudia de la Vega

Claudia Medina

Claudia Piconne

Consuelo  Fernández

Cristina  Kessel

Daniela Gómez

Daniela Mendoza

Daniela Nava

David Muratalla

Deborah  Gutiérrez Muro

Diana Maldonado

Diego Franco

Edgar Hoth

Edgar López

Eduardo González

Eduardo Ramírez

Elba Salcedo

Emilio Martínez

Enrique Pacheco

Erika Díaz

Erika Fernández

Fernanda Bettinger 

Fernanda Salas

Fernando Pérez

Fernando Tamez

Fernando Tovar

Francesca Romita

Frank Dada

Frank Lynen

Gabriela Tamez 

Genaro Villalobos

Gisela Vázquez

Giselle Cueva

Graciela López

Guillermo Aparicio

Guillermo García

Guillermo Punzo

Guillermo Torres

Gwen Gerard

Hervey  Lagunes

Iga Wolska 

Ignacio García de Quevedo

Ignacio Narro

Isabel Vázquez

Iván Aguilar

Jennifer Shelley

Jerushalem Velasco

Jessica Díaz

Jessica Escobar

Jessica Jiménez

Jordi Cueto

Jorge de la Peña

Jorge Martínez

Jorge Alberto Félix

Jorge Daniel Manrique

Juan Carlos Cortés

Juan Francisco Martínez

Juan Pablo Torres

Karen Vázquez 

Kattya Romero

Laura Rojas

Lucila Garcia

Luis Fernando Anselmi

Luz Rivera

Manuel Ávila

Manuel Palacios

Marco Antonio Montañez

Margarita Hersperger

María del Mar Gutiérrez

Maria Fernanda Escobar

María Teresa Cosío

Mariana Fernández

Mariana Filio

Mariel Guadalupe López

Marisol González Huh

María Teresa Mele

Miguel Laporta

Miguel Angel Casas

Mirelle García

Mitzi López

Monserrat Calderón

Naara Cortés

Nachielli Melchor Vasquez

Nayelli Corro

Nidia Corral

Odina Skartados

Oscar Obregón

Oscar Serrano

Pablo del Arco 

Pablo Portillo

Paola Argueta

Paola Rodríguez

Patricia Hoyos

Patricia Rojí

Paula Cruz

Paula Franco

Paulina Reyes

Pilar de la Garza

Raúl Maganda

Rebeca de la Torre

Regina Ramírez

René Luna

Ricardo Islas

Ricardo Magos

Roberto Payan

Roberto Riva Palacio

Rodolfo Balmaceda

Rodolfo Morales

Rodolfo Toledo

Rodolfo Ramírez

Rosa María Zavala

Rose Ruíz

Salvador Villaseñor

Santiago Monrroy

Selene González Serratos

Sergio Caétano

Shartdy Salgado

Sofia Aviles

Tania Andira Martínez

Teresa Cid

Teresa Isunza

Vanessa Silveyra

Verónica Muñoz Pizá

Víctor Bermudez

Viridiana Hernández

Ximena Fuentes 

Ximena Olvera

Zaira Núñez

y queremos
darte las

Tú eres 
parte de esta 
historia...
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2 0 1 3  -  2 0 1 4

2 0 1 4  -  2 0 1 5

2 0 1 5  -  2 0 1 6

2 0 1 6  -  2 0 1 7

2 0 1 7  -  2 0 1 8

2 0 1 8  -  2 0 1 9

2 0 1 9  -  2 0 2 0

2 0 2 0  -  2 0 2 1

2 0 2 1  -  2 0 2 2

2 0 2 2  -  2 0 2 3
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